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Czesé!
Ciesze sie, ze pobrates tego ebooka!
Mam nadzieje, ze pomoze Ci on w opracowaniu konceptu dla Twojej strony

internetowej — czy to starej ktorg wiesz, ze musisz juz zmienic, czy to nowej — ktéra
rozumiesz, ze prowadzac biznes musisz miec.

Zawartem tu wszystko co MUSISZ wiedzie¢ zanim zlecisz komus stworzenie
strony internetowej — to o czym tu przeczytasz jest bardzo wazne, aby Twoja
finalna strona faktycznie przynosita Ci klientow.

Niech to bedzie tez wazne doswiadczenie podczas pracy z webdeveloperem ktory
bedzie jg tworzyt — bedziesz wiedzie¢ co od niego wymagac.

Obecnie tworzenie strony to nie tylko kwestie informatyczne, ale przede
wszystkim doswiadczenie marketingowe.

Stron jest wiele — a tylko nieliczne ,,sprzedajg” oferte klientowi.

Przechodzac tego ebooka — dajesz sobie duzg szanse na to, aby Twoja strona
faktycznie dziatata i nie byta kosztem, ale inwestycja ktéra szybko sie zwréci.

Nazywam sie Szymon Matysek i pomagam firmom zbudowac zaufanie w sieci. 10
lat doswiadczenia + to, ze lubie swoje zajecie pozwala moim klientom moéwic

WOW &

#festiwalseo
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Krok 1 - Okreslenie celu strony

Stworzenie strony internetowej bez jasnego celu jest jak wyruszenie w podroz bez

mapy — mozesz gdzies dotrzed, ale istnieje duze ryzyko, ze nie bedzie to miejsce,

w ktére naprawde chciates trafi¢. Dlatego zanim zaczniesz wybiera¢ szablony,

kolory i pisac tresci, musisz odpowiedziec sobie na pytanie: po co tworze strone

internetowa?

Dlaczego cel jest tak wazny?

Cel strony internetowej bedzie wptywat na kazdy jej element:

Strukture (ile i jakie podstrony potrzebujesz),
Tresci (jakie informacje muszg sie znalez¢ na stronie),
Design (czy ma by¢ minimalistyczny, czy bardziej rozbudowany),

Funkcjonalnosci (czy potrzebujesz sklepu, formularzy kontaktowych,
bloga),

Sposob promocji (inne dziatania podejmiesz dla sklepu online, a inne dla
strony wizytowkowej).

Dzieki jasnemu celowi nie tylko tatwiej podejmiesz decyzje, ale tez zaoszczedzisz

czas i pienigdze podczas realizacji strony.

Najczestsze cele stron internetowych

1.

Sprzedaz produktéw lub ustug — np. sklep internetowy, strona z ofertg
ustug.

Budowanie wizerunku firmy - profesjonalna wizytéwka online, ktéra
wzbudza zaufanie.

. Edukacja i budowanie eksperckiej pozycji — blog, poradnik, baza wiedzy.

Pozyskiwanie kontaktow (leadow) — strona z formularzem zapisu na
newsletter, ofertg darmowego materiatu (tak jak ten e-book).

. Obstuga klientéw — panel klienta, sekcja FAQ, baza pomocy.
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Pytania pomochnicze do okreslenia celu:

1. Co chce osiggna¢ dzieki stronie?
o Wiecej klientéw?
o Wiekszg rozpoznawalnosc¢?
o Automatyzacje sprzedazy?

2. Jaka akcje ma wykonaé¢ uzytkownik na stronie?
o Kupi¢ produkt?
o Zostawic kontakt?
o Zadzwoni¢ do mnie?
o Przeczytac artykuty i wrécic¢ po wiecej?

3. Jakie wyniki bedg sukcesem?
o 100 nowych zapiséw na newsletter w miesiac,
o 10 zapytan ofertowych tygodniowo,

o 20 sprzedanych produktéw miesiecznie.

Podsumowanie

Cel strony to fundament, na ktérym zbudujesz wszystko inne. Jesli wiesz, po co

powstaje Twoja strona, kolejne kroki — od tresci po promocje — stang sie znacznie

prostsze.

Cwiczenie: Zapisz jeden gtéwny cel swojej strony oraz maksymalnie dwa cele

dodatkowe. Wiecej moze spowodowac chaos i rozproszenie uwagi odbiorcow.
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Krok 2 - Grupa docelowa

Nawet najlepiej zaprojektowana strona internetowa nie przyniesie efektow, jesli
nie bedzie odpowiadata na potrzeby osdb, do ktérych jest kierowana. Dlatego tak
wazne jest, abys okreslit grupe docelowa - czyli ludzi, ktdrzy majg korzystac z

Twojej strony.
Dlaczego to istotne?

Strona internetowa powinna byc¢ tworzona dla uzytkownika, a nie dla
wtasciciela. To odwiedzajgcy majg poczué, ze znalezli doktadnie to, czego
szukajg. Dzieki poznaniu grupy docelowej tatwiej bedzie Ci:

« dopasowac jezyk i styl komunikaciji,
» stworzy¢ atrakcyjne tresci,
» zaprojektowac¢ wygodng nawigacije,

» wybrac¢ odpowiednie funkcje (np. blog, sklep, formularze).

Jak okresli¢ grupe docelowa?

Sprobuj stworzy¢ profil swojego idealnego klienta (persona). Uwzglednij:
1. Demografia: wiek, ptec, miejsce zamieszkania.
2. Styl zycia i zainteresowania: czym sie zajmuje, co lubi, jak spedza czas.
3. Problemy i potrzeby: z czym sie zmaga, czego szuka w internecie.

4. Cele i motywacje: czego oczekuje od Twojej strony.

Pytania pomocnicze:

1. Kim jest m@j idealny klient?
(np. wtasciciel matej firmy, mtoda mama, freelancer, student)

2. Jakie mawyzwania i potrzeby?
(np. potrzebuje strony wizytowki, bo klienci pytajg o oferte online)
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3. Jak moge mu pomoc dzieki stronie?
(np. prosty formularz kontaktowy, przejrzysta prezentacja ustug, sklep
online z wygodnag ptatnoscia)

Przyktad:
« Grupa docelowa: wtasciciele matych firm ustugowych w wieku 30-45 lat.

« Problemy: brak widocznosci w internecie, tracg klientéw na rzecz
konkurenciji.

« Potrzeby: chca strony, ktéra bedzie ich wizytowka i pozwoli szybko
kontaktowac sie z klientami.

« Rozwigzanie: prosta strona z sekcjg ,,0 firmie”, opisem ustug, zdjeciami
realizacji i formularzem kontaktowym.

Podsumowanie

Im lepiej poznasz swojg grupe docelowaq, tym skuteczniejsza bedzie Twoja strona.
Projektujac tresci, zawsze zadawaj sobie pytanie: czy to odpowiada na potrzeby
moich odbiorcow?

Cwiczenie: Opisz swojego ,idealnego klienta” w 4-5 zdaniach. Zapisz jego
problemy, oczekiwania i to, jak Twoja strona moze mu pomoc.
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Krok 3 - Struktura i tresci

Wyobraz sobie, ze odwiedzasz strone internetowag, na ktérej trudno cokolwiek

znalez¢. Klikasz w kolejne zaktadki, ale brakuje najwazniejszych informaciji albo

sg one chaotycznie rozmieszczone. Efekt? Szybko opuszczasz strone.

Aby Twoja strona byta skuteczna, musi mie¢ przemyslana strukture i dobrze

przygotowane tresci.

Dlaczego struktura jest wazna?

Utatwia uzytkownikowi poruszanie sie po stronie — wie, gdzie znajdzie
potrzebne informacije.

Wptywa na wizerunek — uporzgdkowana strona budzi zaufanie.

Pomaga w SEO - odpowiednia hierarchia podstron utatwia wyszukiwarkom
indeksowanie tresci.

Najczestsze elementy strony internetowej

1.

5.

Strona gtéwna - wizytéwka firmy; krotko i przejrzyscie pokazuje, kim jestes
i co oferujesz.

. O nas/ O mnie - buduje zaufanie, pozwala poznac osobe lub firme.

. Oferta / Produkty / Ustugi — szczegdtowy opis tego, co sprzedajesz lub

Swiadczysz.

Blog / Porady — miejsce na dzielenie sie wiedzg i zdobywanie ruchu z
Google.

Kontakt — dane firmy, formularz kontaktowy, linki do social media.

Dodatkowo: galeria zdjec¢, portfolio, referencje, FAQ —w zaleznosci od potrzeb.

Jak przygotowac tresci?
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1. Okresl cel kazdej podstrony — np. ,,Oferta” ma zachecac¢ do zakupu, a
»,Kontakt” do wystania wiadomosci.

2. Uzywaj prostego jezyka — pisz tak, jakbys ttumaczyt cos znajomemu.

3. Dodawaj wezwania do dziatania (CTA) - np. ,,Skontaktuj sie”, ,Kup teraz”,
»,Zapisz sie”.

4. Zadbaj o nagtowki i czytelnos¢ - tresci powinny by¢ podzielone na krotkie
akapity.

Pytania pomocnicze:
« Jakie informacje uzytkownik musi znalez¢ w pierwszej kolejnosci?
» Jakie pytania najczesciej zadajg klienci?

« Co moge pokazac, zeby wzbudzi¢ zaufanie (opinie, realizacje, certyfikaty)?

Przyktad prostej struktury strony:
« Strona gtéwna - kroétki opis firmy + oferta w skrécie + CTA do kontaktu.
« O nas-kim jestes, historia firmy, wartosci.
« Oferta - opis ustug z cenami lub przyktadowymi pakietami.
o Blog - artykuty edukacyjne.

o Kontakt - formularz + mapa + dane.

Podsumowanie

Dobrze zaplanowana struktura strony sprawi, ze uzytkownik szybko znajdzie to,
czego potrzebuje, a Ty tatwiej osiggniesz swoj cel.

Cwiczenie: Zréb liste wszystkich podstron, jakie beda potrzebne, i dopisz do
kazdej krotki cel. Nastepnie zdecyduj, jakie tresci musisz przygotowac.
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Krok 4 - Design i branding

Twoja strona internetowa to wizytowka Twojej marki w sieci. To wtasnie design i
branding sprawiajg, ze uzytkownik w pierwszych sekundach wyrabia sobie opinie
na Twoj temat. Pierwsze wrazenie jest niezwykle wazne - jesli strona wyglada
chaotycznie lub mato profesjonalnie, odwiedzajgcy mogag od razu jg opuscic.

Dlaczego design i branding sa kluczowe?

Buduja zaufanie — profesjonalny wyglad sprawia, ze firma wydaje sie
wiarygodna.

Utatwiaja zapamietanie marki - spojne kolory, czcionki i styl tworzg
rozpoznawalnosc.

Poprawiaja doswiadczenie uzytkownika (UX) — czytelna, prosta strona
zacheca do dtuzszego przebywania na nie;j.

Elementy brandingu na stronie

1.

Kolorystyka — wybierz 2-3 gtéwne kolory, ktore bedg przewijaty sie w catym

projekcie.
o kolor dominujgcy (np. w nagtéwkach, przyciskach),
o koloruzupetniajgcy (np. w tle, ikonach),
o heutralny (biaty/szary/czarny jako tto dla tresci).

Czcionki (fonty) - maksymalnie 2-3 rodzaje (np. jedna do nagtowkow,

jedna do tresci).
o muszg by¢ czytelne,

o powinny pasowac do charakteru marki (np. nowoczesne vs.
eleganckie).

Logo - najlepiej w wersji prostej, dobrze widocznej na jasnym i ciemnym
tle.
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4. Zdjecia i grafiki — powinny by¢ spdjne stylistycznie, dobrej jakosci, najlepiegj
witasne.

Zasady dobrego designu
« Prostota ponad wszystko — unikaj przetadowania grafikami i tekstem.
o Czytelnosc¢ - tekst musi by¢ dobrze widoczny na tle strony.
o Spadjnosé — wszystkie elementy powinny tworzy¢ harmonijng catosc.

 Responsywnosc¢ - strona musi dobrze wygladac zaréwno na komputerze,
jak i na telefonie.

Pytania pomocnicze:

« Jakie emocje ma wywotywac¢ moja strona? (np. profesjonalizm,
nowoczesnosc, przyjaznosc)

o Czykoloryiczcionki pasujg do mojej branzy?

« Czydesign wspiera osigganie celu strony (np. utatwia zakup, kontakt)?

Podsumowanie

Design i branding to nie tylko ,,tadny wyglad”. To narzedzie, ktore wspiera
komunikacje z klientem i pomaga wyrdznic sie na tle konkurenciji.

Cwiczenie: Stwérz tablice inspiracji (np. w Pinterest lub Canva) i zbierz
przyktady stron, ktore Ci sie podobaja. Zapisz, jakie elementy mozesz przenies¢
do swojego projektu.

E STROONY
STRONY INTERNETOWE


https://stroony.pl

Krok 5 — Funkcje strony

Dobra strona internetowa to nie tylko tresc¢ i tadny wyglad. To takze funkcje, ktore

sprawiajg, ze korzystanie z niej jest wygodne i skuteczne — zaréwno dla Ciebie, jak

i dla odwiedzajgcych.

Dlaczego funkcje sg wazne?

Utatwiaja interakcje z uzytkownikami (np. formularz kontaktowy).

Pomagaja osiagna¢ cel strony (np. sklep online umozliwia sprzedaz,
newsletter buduje baze klientéw).

Buduja pozytywne doswiadczenia - im tatwiej uzytkownik cos znajdzie
lub zrobi, tym wieksza szansa, ze zostanie Twoim klientem.

Najczestsze funkcje na stronach

1.

w

o o &

Formularz kontaktowy - szybki sposdb na nawigzanie kontaktu bez
koniecznosci kopiowania adresu e-mail.

. Mapa Google — szczegdlnie wazna dla firm lokalnych.

Blog lub sekcja aktualnosci — pozwala dzieli¢ sie wiedzg i przycigga ruch z
wyszukiwarki.

Newsletter - mozliwosc¢ zapisu na liste mailingowa.
Sklep internetowy - koszyk, ptatnosci online, integracja z kurierem.
Galeria / portfolio — prezentacja realizacji, zdje¢ produktéw lub ustug.

Sekcja opinii klientéw — wzmacnia zaufanie do Twojej marki.

. Integracje — np. z social media, systemami rezerwacji, czatem online.

Jak wybrac¢ odpowiednie funkcje?
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Nie ma sensu ,tadowac” na strone wszystkiego. Wybierz tylko te elementy, ktore
wspierajg Twoj cel.

« Strona wizytéwka > kontakt, mapa, podstawowe informacje.
« Strona eksperta - blog, newsletter, materiaty do pobrania.
« Sklep online > koszyk, ptatnosci, regulaminy, integracja z dostawa.

« Firma lokalna - opinie klientow, mapa, zdjecia realizacji.

Pytania pomocnicze:
o Co uzytkownik ma zrobi¢ na mojej stronie (napisac, kupi¢, zadzwonic)?
« Jakmoge mu to maksymalnie utatwic?

« Jakie funkcje sg konieczne, a jakie tylko ,,mite dodatki”?

Podsumowanie

Dobrze dobrane funkcje to nie gadzety —to narzedzia, ktére pomagaja stronie
realizowac jej gtéwny cel.

Cwiczenie: Zréb liste funkcji, ktére sg absolutnie niezbedne na Twojej
stronie. Nastepnie zaznacz te, ktére mogg poczekac¢ na pdzniejszy etap rozwoju.
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Krok 6 - SEO i widocznos¢é w Google

Nawet najlepsza strona internetowa nie spetni swojej roli, jesli nikt jej nie
znajdzie. Dlatego wazne jest SEO (Search Engine Optimization) — czyli dziatania,
ktére sprawiajg, ze Twoja strona pojawia sie w wynikach wyszukiwania Google.

Dlaczego SEO jest istotne?

« Wiecej odwiedzajacych — wiekszos¢ ruchu w internecie pochodzi z
wyszukiwarek.

o Nizsze koszty pozyskania klientow — dobrze wypozycjonowana strona
przycigga ludzi bez koniecznosci ptacenia za reklamy.

« Budowanie zaufania - strony na wysokich pozycjach sg uznawane za
bardziej wiarygodne.

Podstawy SEO, ktére musisz znac¢
1. Stowa kluczowe - to frazy, ktére uzytkownicy wpisujg w Google.
o Zastanow sie: czego moga szukac¢ Twoi potencjalni klienci?

o Przyktad: zamiast ogdlnego ,,meble” - lepigj ,,drewniane meble
ogrodowe Kielce”.

2. Struktura tresci— nagtéwki (H1, H2, H3), krétkie akapity, listy punktowane.
o Google lubi przejrzystosc.
o Kazda podstrona powinna miec¢ jeden gtéwny temat.

3. Meta tytuty i opisy - to teksty, ktére pojawiajg sie w wynikach
wyszukiwania.

o Tytut: maks. 60 znakéw, musi zawierac stowo kluczowe.
o Opis: maks. 160 znakdéw, powinien zachecac do klikniecia.

4. Linkowanie wewnetrzne —tgczenie podstron miedzy sobg (np. z bloga do
oferty).
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o Utatwia uzytkownikom i robotom Google poruszanie sie po stronie.

5. Szybkosé¢ dziatania strony — wolna strona zniecheca uzytkownikéw i spada
w Google.

o Optymalizuj zdjecia, wybieraj dobry hosting.

6. Responsywnos¢ — strona musi dobrze wyglada¢ na smartfonach, bo
wiekszos$¢ ruchu pochodzi z urzgdzen mobilnych.

Dodatkowe elementy wspierajace SEO
« Blog-regularne wpisy z odpowiednimi stowami kluczowymi.
« Opinieirecenzje —szczegdlnie wazne dla firm lokalnych.

« Google Moja Firma - darmowa wizytéwka, ktora pozwala pojawiac sie w
mapach Google.

Pytania pomocnicze:
« Jakie frazy najczesciej wpisujg moi potencjalni klienci?
« Czykazda podstrona ma jasno okreslony temat i unikalny tytut?

« Czy moja strona taduje sie szybko na telefonie?

Podsumowanie

SEO to inwestycja w przysztos¢ Twojej strony. Dzieki niemu zyskasz staty doptyw
klientéw bez koniecznosci ciggtego ptacenia za reklamy.

Cwiczenie: Wypisz 5-10 fraz, ktére Twoi klienci mogliby wpisaé w Google, aby
znalez¢ Twojg strone. Nastepnie przypisz kazdg fraze do odpowiedniej podstrony.
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Krok 7 - Hosting i domena

Twoja strona internetowa potrzebuje ,,adresu” i ,miejsca”, w ktérym bedzie
przechowywana. Tym adresem jest domena, a miejscem hosting. Wybor
odpowiednich rozwigzan ma ogromny wptyw na dziatanie strony — szybkosc¢,
bezpieczenstwo i stabilnosé.

Domena - adres Twojej strony
Domena to unikalny adres w internecie, np. www.twojafirma.pl
Wybierajac domene, pamietaj:

« Kroétka i prosta —-tatwa do zapamietania i wpisania (unikaj
skomplikowanych nazw).

« Powiagzana z marka - najlepiej zawierajgca nazwe firmy lub branzowe
stowo kluczowe.

« Koncowka (.pl, .com, .eu) —wybierz rozszerzenie pasujace do rynku, na
ktorym dziatasz (dla Polski najlepie;j .pl).

« Unikajznakoéw specjalnych - polskie znaki (3, €, t) czy myslniki utrudniajg
zapamietanie.

Hosting — miejsce dla Twojej strony

Hosting to serwer, na ktérym ,,lezy” Twoja strona. To on odpowiada za to, czy
witryna dziata sprawnie i jest dostepna online.

Na co zwréci¢ uwage przy wyborze hostingu?

1. Szybkos¢ i wydajnosc¢ — szybki serwer = lepsze SEO i doswiadczenie

uzytkownika.
2. Stabilnos¢ —wysoki uptime (najlepiej 99,9%), czyli brak czestych awarii.

3. Wsparcie techniczne - szybka pomoc w razie problemow.
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4. Certyfikat SSL - szyfrowanie ,,https://”, ktére buduje zaufanie i jest
wymagane przez Google.

5. Kopie zapasowe — mozliwosc tatwego przywrdocenia strony w razie awarii.

6. Skalowalnos¢ - mozliwosc¢ rozbudowy wraz z rozwojem firmy.

Czeste btedy przy wyborze domeny i hostingu

« Domena zbyt dtuga i skomplikowana (np. super-firma-budowlana-krakow-
2025.pl).

« Tani, ale wolny hosting — oszczednos$¢ kilku ztotych, ktdra kosztuje utrate
klientow.

» Brak SSL - przegladarki oznaczajg strone jako ,,niebezpieczng”.

Pytania pomocnicze:
o« Czy mojadomena jest tatwa do zapamietania?
« Czy hosting, ktéry wybratem, gwarantuje szybkie i stabilne dziatanie?

« Czy mam zapewniony certyfikat SSL i kopie zapasowe?

Podsumowanie

Domena to Twoja wizytéwka, a hosting to fundament, na ktérym stoi cata strona.
Wybdér odpowiednich rozwigzan od poczatku pozwala unikng¢ problemoéw
technicznych i daje pewnosc¢, ze uzytkownicy zawsze znajdg Twojg strone.
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Krok 8 — Tresci na strone

Strona internetowa bez wartosciowej tresci jest jak piekny sklep bez towaru —
wyglada tadnie, ale nie spetnia swojej roli. To wtasnie tresci przekonuja
odwiedzajgcych, aby zostali Twoimi klientami.

Dlaczego tresci sg kluczowe?
« Buduja zaufanie - pokazujg, ze znasz sie na tym, co robisz.

« Sprzedajg - dobrze napisany tekst prowadzi uzytkownika do kontaktu lub

zakupu.

Wspierajg SEO —tresci z odpowiednimi stowami kluczowymi zwiekszajg

widocznos¢ w Google.

Najwazniejsze elementy tresci na stronie

1. Strona gtéwna

o krotkoijasno: kim jestes, co oferujesz i dlaczego warto Ci zaufac.

wezwanie do dziatania (np. ,,Skontaktuj sie z nami”, ,Zamoéw

@)

wycene”).

2. Oferta / ustugi / produkty

o opistego, corobisz, w prostych stowach.

o zamiast technicznych detali — pokaz korzysci dla klienta.
3. Onas

o opowiedz swojg historie, pokaz twarz firmy.

o ludzie chetniej kupujg od tych, ktérych znaja i lubia.
4. Kontakt

o formularz kontaktowy, numer telefonu, e-mail, adres.

o jeslimasz firme lokalng — koniecznie mapa Google.

E STROONY
STRONY INTERNETOWE


https://stroony.pl

5. Opinie klientéw / case study
o hic nie przekonuje lepiej niz doswiadczenia innych.
6. Blog lub aktualnosci (opcjonalnie)

o Mmiejsce na eksperckie tresci, ktore zwiekszajg widocznos¢ w Google.

Jak pisa¢ dobre teksty?
« Prostoijasno - unikaj trudnego jezyka branzowego.

o Zkorzyscia dla klienta — zamiast ,,uzywamy nowoczesnych technologii”
napisz ,,Jwoja strona bedzie dziatac¢ szybciej i bezawaryjnie”.

« Podziat na akapity - krotkie zdania, nagtéwki i listy punktowane.

« Wezwanie do dziatania (CTA) — zawsze wskaz, co uzytkownik ma zrobié
dalej (np. ,Zadzwon teraz”).

Pytania pomocnicze:
« Czytresci na mojej stronie odpowiadajg na pytania klientow?
« Czy opisuje korzysci, a nie tylko funkcje?

« Czynakazdej podstronie jest jasny krok, ktory uzytkownik ma wykonac?

Podsumowanie

Tresci to serce Twojej strony internetowej. To one decydujg, czy odwiedzajgcy
zostang tylko gosémi, czy stang sie Twoimi klientami.

Cwiczenie: Wypisz na kartce najczestsze pytania Twoich klientéw. Kazde z
nich zamien na nagtéwek i odpowiedz — w ten sposob stworzysz swietng baze
tresci na strone.
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Krok 9 — Projekt graficzny i wyglad strony

Wyglad strony internetowej to pierwsze, co zauwaza odwiedzajgcy. Wrazenie
wizualne powstaje w ciggu kilku sekund - i czesto decyduje, czy uzytkownik
zostanie, czy zamknie okno przegladarki. Dlatego projekt graficzny musi by¢ nie

tylko estetyczny, ale tez funkcjonalny.

Dlaczego wyglad strony ma znaczenie?
o Buduje wiarygodnos¢ — nowoczesny design pokazuje profesjonalizm.

« Whptywa na decyzje uzytkownikéw — estetyczna strona zacheca do

interakciji.

« Utatwia korzystanie - przejrzysty uktad pomaga szybko znalez¢ potrzebne

informacije.

Najwazniejsze zasady projektowania strony

1. Prostota i minimalizm

o mniejznaczy wiecej — unikaj chaosu i zbednych elementéw.

o uzytkownik musi w kilka sekund zrozumiec¢, czym sie zajmujesz.
2. Spéjna kolorystyka

o hajlepiej 2-3 kolory przewodnie zwigzane z marka.

o pamietaj o kontrastach (np. jasne tto i ciemny tekst).
3. Czytelne fonty

o Wwybierz proste i nowoczesne kroje pisma.

o unikaj zbyt wielu réznych czcionek.
4. Zdjecia i grafiki wysokiej jakosci

o lepiej kilka profesjonalnych zdje¢ niz setki stabych.

o warto korzystac z autorskich zdje¢ zamiast stockow.
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5. Intuicyjna nawigacja
o menu powinno by¢ proste i zawsze widoczne.
o maksymalnie 5-7 gtéwnych zaktadek.

6. CTA (wezwania do dziatania)

H

o przyciski,Zadzwon”, ,Napisz”, ,Zamow” powinny by¢ widoczne i
wyrozniac sie kolorem.

Trendy w projektowaniu stron

« Mobile first - projektowanie z myslg o telefonach, bo wiekszos¢ ruchu
pochodzi z urzadzen mobilnych.

o Duze zdjeciaiwideo wtle.
« Minimalistyczne layouty — duzo przestrzeni, prosty uktad.

« Animacje i mikrointerakcje — drobne efekty, ktore przyciggajg uwage.

Pytania pomocnicze:
« Czy moja strona wyglada nowoczesnie i profesjonalnie?
o Czy klient w kilka sekund rozumie, co oferuje?

« Czy CTA sgwidoczne i zachecajace do klikniecia?

Podsumowanie

Projekt graficzny to wizytowka Twojej marki w sieci. Strona powinna by¢ nie tylko
tadna, ale przede wszystkim skuteczna - prowadzi¢ uzytkownika krok po kroku do
kontaktu lub zakupu.

Cwiczenie: Zréb liste 3 stron konkurencji i zapisz, co Ci sie w nich podoba, a
co przeszkadza. To bedzie swietna inspiracja do stworzenia wtasnego projektu.
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Krok 10 - Testowanie i uruchomienie

strony

Twoja strona jest juz prawie gotowa, ale zanim klikniesz ,,Publikuj”, musisz
upewnic sie, ze wszystko dziata poprawnie. Testowanie to etap, ktérego nie warto
pomijac — dzieki niemu unikniesz btedow, ktore mogtyby odstraszy¢ pierwszych

odwiedzajacych.

Dlaczego testowanie jest wazne?
« Profesjonalny wizerunek - btedy techniczne podwazajg zaufanie do firmy.

o Lepsze doswiadczenie uzytkownika — uzytkownik powinien tatwo znalez¢

to, czego szuka.

« SEOiwidocznos¢ — poprawnie przygotowana strona szybciej zyskuje w
Google.

Co nalezy sprawdzi¢ przed uruchomieniem strony?
1. Wyglad na réznych urzadzeniach
o czy strona dobrze dziata na komputerze, tablecie i telefonie?
o czy wszystkie elementy sg czytelne i tatwe do klikniecia?
2. Linki i przyciski
o czy kazdy link dziata i prowadzi tam, gdzie powinien?
o czy przyciski CTA (np. ,Zadzwon teraz”) dziatajg poprawnie?
3. Formularze kontaktowe
o przetestuj, czy wiadomosci faktycznie trafiajg na Twojego maila.
4. Szybkos¢ tadowania strony

o sprawdz np. w Google PageSpeed Insights.
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o jesli strona taduje sie zbyt dtugo, uzytkownik jg opusci.
5. Bezpieczenstwo

o certyfikat SSL (https://) musi by¢ wtgczony.

o upewnij sie, ze dane uzytkownikéw sg chronione.
6. SEO podstawowe

o tytutyiopisy stron (meta tagi).

o hagtowki H1, H2, H3.

o stowa kluczowe w tresci.

Uruchomienie strony — krok po kroku
1. Wybierz date publikacji (najlepiej w dniu, gdy mozesz monitorowac ruch).
2. Upewnij sie, ze domena i hosting sg poprawnie skonfigurowane.
3. Zrob kopie zapasowa strony przed publikacja.
4

. Po uruchomieniu poinformuj klientow — np. poprzez media
spotecznosciowe lub newsletter.

Pytania pomocnicze:
« Czy moja strona wyglada dobrze na smartfonie?
o Czykazdy formularzilink dziata poprawnie?

« Czy mam przygotowany plan promocji nowej strony?

Podsumowanie

Testowanie i uruchomienie to ostatni, ale bardzo wazny etap. Dobrze
przygotowana premiera strony zwieksza Twoje szanse na szybkie zdobycie
klientéw i pozytywne opinie.
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~ Cwiczenie: Popros 2-3 znajomych, aby przetestowali Twoja strone. Zwréé
uwage, w ktérych miejscach mieli problemy - to cenne informacje przed
oficjalnym startem.

Krok 11 - (OPCJONALNY) - Omoéw swoj
projekt

Nie masz czasu na to wszystko albo masz sam pomyst?

Mozesz go ze mng omowic — chetnie Ci pomoge i doradze i nie wezme od Ciebie
ztotowki —wystarczy ze napiszesz mi maila na szymon@stroony.pl, albo
zadzwonisz bezposrednio do mnie - 781947400. Umowimy sie wtedy na

An

konkretny termin i omowimy Twdj pomyst. Moze byc¢ to nawet sobota &

KLIKNIJ TU ABY ZADZWONIC DO MNIE

Krok 12 - (Nalezy do mnie) -
Podziekowanie

Dziekuje Ci za to, ze dorarte$/as na sam koniec. Teraz juz wiesz jak to wszystko
powinno wygladac i czego musisz wymagac. Zrobienie strony internetowej to
inwestycja na lata, ktéra jesli jest przemyslana — zwroci sie.

Jeszcze raz dziekuje i zycze najlepszej strony!
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